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ホテルロイヤルクラシック大阪（大阪市中央区難波 4-3-3、総支配人 宇佐美勝也）2F カフェラウンジ「コアガ
リ」では、ライフスタイルコスメティックブランド「LʼOCCITANE（ロクシタン）」の世界観を表現した特別なアフタヌーンティー
セットを、4月 1日（火）より期間限定でご提供いたします。 
第３弾となる今回は「ローズ」をテーマに、甘く優美なローズの香りに包まれる優雅なティータイムをご提案。ホテルパティシエ
が手がけるグラスデザートやクッキー、フィナンシェなどを彩り豊かに仕上げました。さらに、ご自宅でも余韻を楽しめる当ホテル
限定の「LʼOCCITANE オリジナルギフト」が付いた特別プランも数量限定でご用意。ローズの香りに癒される至福のひと
ときをぜひご堪能ください。 

記 
 

【商品名】 L'OCCITANE×ホテルロイヤルクラシック大阪 「フレッシュなローズが香るアフタヌーンティー」 
【期 間】 2025年４月 1日（火）～2025年 6月 30日（月） 計 91日間 
【店 舗】 カフェラウンジ「コアガリ」（ホテルロイヤルクラシック大阪 2F） 
【時 間】 14:00～17:00（ラストオーダー）120分制 
【料 金】 6,000円（ウェルカムスパークリングティー付き、コーヒー・紅茶はおかわり自由） 

         8,500円（LʻOCCITANEギフト付きプラン）  ※いずれもサービス料 15%・消費税込 
【特 典】 LʻOCCITANE シア ハンドクリーム(10mL)    ※ 1名様につき 1個 毎月先着 200名様 
【お問い合わせ】 Tel.06-6633-0052（レストラン直通） 

LʼOCCITANE×ホテルロイヤルクラシック大阪 

 「フレッシュなローズが香るアフタヌーンティー」を 
2025年 4月 1日(火)より提供開始 

 
 

【NEWS RELEASE】 



 
 
【アフタヌーンティーメニュー】  
・ローズとアールグレイのスコーン 
・ローズ香るライチと木苺のジュレ マスカルポーネムースとともに 
・ベイクドチーズケーキ ローズのソース 
・タルト・オ・シトロン ローズのクリームをのせて 
・ローズ香るフィナンシェ 
・ホワイトチョコレートのオランジェット 

・バニラのクッキー タイムを添えて 
・レモンムース ローズマリーとオレンジのアクセントで 
・ローズ香る鶏ムネ肉のヴェリーヌ 
・パプリカのスープ 
・彩り野菜のオムレツ ピストーソース 

 
【お飲み物】 フリーフロー 
［紅 茶］ ・ローズヒップ 

 ハイビスカスとフルーツハーブとチェリーなどのミックスフルーツフレーバーをアレンジし、フランスの香りを表現。 
・エレガンスローズ 
中国産の紅茶にエキゾチックなフルーツフレーバーとローズペタル、少量のラベンダーを加えた華やかな一杯。 

・アッサム（ハーブティー）・ルイボス（カフェインレスハーブティー）・アイスティー（アールグレイ） 
［コ ー ヒ ー］ ・ホット ・アイス ・ホットカフェラテ ・アイスカフェラテ 
［そ の 他］ ・オレンジジュース ・アップルジュース ・ウーロン茶 
 

【 LʼOCCITANEギフト 】 
このプランでしか手に入らない特別なグッズをご用意しました。華やかで優雅なローズの
香りに包まれながら、日常にも彩りを添えられますように。 
【セット内容】  豪華 6点セット
・プロヴァンスアロマ シャンプー 35mL ・プロヴァンスアロマ コンディショナー 35mL 
・プロヴァンスアロマ ボディローション 35mL ・ローズ シャワージェル 75mL 
・ローズ ハンドクリーム 10mL ・ローズ ミニタオル 

 
■ロクシタンとは 
 

■お客様のお問い合わせ先 ■本件に関する取材のお問い合わせ先 

ホテルロイヤルクラシック大阪 
カフェラウンジ コアガリ 

TEL. (06) 6633-0052（レストラン直通） 
E-mail: restaurant@hotel-royalclassic.jp 

 

ホテルロイヤルクラシック大阪 マーケティング部 
広報担当／寺田 健史・松田 知太 

TEL. (06) 6633-0030（ホテル代表） 
Email: takeshi.terada@hotel-royalclassic.jp 

tomota.matsuda@hotel-royalclassic.jp  

1976年に世界で最も生物の多様性に富んだ地、南仏プロヴァンス
に生まれたロクシタン。以来、自然の恵みを享受し暮らしを芸術のよう
に彩る、プロヴァンスのライフスタイルを届けてきました。自然と人に寄
り添う「消費を再生に-Turn Consumption into 
Regeneration-」というブランドビジョンを掲げ、より美しい未来への
変化を育んでいます。 


